FIDELIDADE

SEGUROS DESDE 1808

Reforcando o seu apoio ao setor da cultura em Portugal

Fidelidade patrocina exposicao de Clara Azevedo
que retrata um ano de pandemia em Portugal

A exposi¢cdo "365 dias que mudaram as nossas vidas" estard patente
na Galeria Santa Maria Maior, em Lisboa, entre 14 de abril e 7 de maio, com entrada livre

Lisboa, 13 de abril de 2022 — A Fidelidade é o mecenas principal da exposicdo "365 dias que
mudaram as nossas vidas" —um projeto da autoria da fotégrafa Clara Azevedo que retrata um
ano de pandemia em Portugal.

Apresentando-se como um didrio fotografico e uma narrativa visual de um ano de pandemia
em Portugal, “365 dias que mudaram as nossas vidas” é um projeto iniciado em marco de 2020
e concretizado pela autora no final de 2021 com a publicacdo em livro, pela Imprensa Nacional-
Casa da Moeda (INCM), e com prefacio do Primeiro-Ministro Anténio Costa.

A associacdo da Fidelidade decorre no ambito do seu Programa de Responsabilidade Social,
sendo uma das medidas o apoio ao setor da cultura, promovendo também uma maior
aproximacdo da populacdo a cultura e a arte.

A exposicao "365 dias que mudaram as nossas vidas" estard patente na Galeria Santa Maria
Maior, em Lisboa entre 14 de abril e 7 de maio, com entrada livre.

Sobre a Fidelidade

Fundada em 1808, a Fidelidade é a seguradora lider de mercado em Portugal, nos ramos vida e ndo vida, com
uma quota de 28% em 2020, estando presente em Angola, Cabo Verde, Mogambique, Espanha, Franca, Macau,
Perd, Bolivia, Paraguai e Chile. A agéncia de notagdo Fitch classificou a Fidelidade com a avaliagdo ('rating') "A
stable (IFS)" e "A -stable (IDR)", nota¢do das mais elevadas no panorama empresarial nacional, destacando a
elevada capitalizagdo da Companhia, nomeadamente, o racio de solvéncia e a solidez da sua carteira de
investimentos.

Com 2,3 milhdes de clientes em Portugal e mais de 7 milhdes em todo o mundo, a Fidelidade conduz a sua
atividade com uma estratégia de “Customer Centric Approach” e, através de uma rede de distribuicdo e canais
de elevada dimensdo e capilaridade, garante aos consumidores, uma experiéncia integrada e personalizada,
independentemente do canal utilizado.

A Fidelidade é guiada por valores que a definem desde sempre: experiéncia, inovagdo, superagdo e proximidade
” "

e, ja este ano, foi reeleita Escolha do Consumidor na categoria de “Seguradoras”, “Marca de Confianga” e
Seguradora mais Reputada em Portugal.

Apoiar o desenvolvimento e a construcdo de uma sociedade sustentdvel é parte essencial da sua politica de
Responsabilidade Social, que é consubstanciada no Programa Fidelidade Comunidade, que distingue entidades



gue trabalham nas areas do envelhecimento, prevencdo em saude e inclusdo de pessoas com deficiéncia ou
incapacidade.

www.fidelidade.pt




