FIDELIDADE

SEGUROS DESDE 1808

Celebrando conquistas e alinhando prioridades para o préximo ciclo estratégico

Fidelidade realiza “Pensar Maior 2025”
e junta cerca de 4.000 pessoas no MEQO Arena

Lisboa, 20 de outubro de 2025 - A Fidelidade realizou uma nova edi¢cdo do Pensar Maior, o
principal encontro interno do Grupo que acontece a cada trés anos. O evento decorreu no
passado dia 18 de outubro, no MEO Arena e juntou cerca de 4.000 participantes:
colaboradores, rede de distribuicdo, parceiros de negdcio e acionistas, num momento de
partilha e mobilizacdo em torno das prioridades estratégicas do Grupo para os préximos anos.

Com apresentagdo de Catarina Furtado e José Villa de Freitas, o Pensar Maior arrancou num
tom congregador, sublinhando a ambicdo e a proximidade do Grupo junto de colaboradores e
parceiros. Ap6s as boas-vindas institucionais, o CEO Rogério Campos Henriques abriu o
programa com a keynote “Um Futuro com Propdsito”, reforgando a visdo para o préximo ciclo
estratégico e o compromisso com a criagdo de valor sustentado.

Seguiu-se a intervencdo de André Cardoso, Administrador Executivo, com a apresentagao
“Mais Globais, Mais Resilientes”, onde destacou a consolidagdo internacional do Grupo e o
reforco da robustez operacional. Ainda durante a manhd, Miguel Abecasis, Administrador
Executivo, apresentou “Juntos Transformamos para Crescer”, centrada na transformagdo do
negdcio, na eficiéncia e na aceleragao digital. Seguiu-se uma mensagem de Guo Guangchang,
Chairman da Fosun, dirigida a Fidelidade e a Portugal.

O Presidente do Conselho de Administragao, Jorge Magalhdes Correia, com uma apresentagao
sob o mote “Fidelidade: Body and Soul”, reforcou a cultura, a lideranga e a ambicdo do Grupo
e anunciou a criacao da Fundagdao We Care Fidelidade, cuja missdao se centra na Longevidade
e visa combater as mortes prematuras em Portugal, lembrando que a taxa de mortalidade
antes dos 70 anos permanece elevada.

O encontro prolongou-se num jantar-convivio e continuou com uma noite de animacao, a qual
incluiu o concerto dos Xutos & Pontapés.

Para dar forma a este evento, a producdo recorreu a LEDwalls transparentes e media servers
com sincronizagdo de luz e dudio, garantindo elevada qualidade e fluidez técnica. A Desafio
Global assegurou a producdo geral e a Europalco os audiovisuais, o catering foi da Casa do
Margués e os conteudos de palco ficaram a cargo da ComOn e Musgo Studio, Empower Brands
House e Soap.

Em linha com o compromisso social da Fidelidade, e em parceria com a Garantia, o encontro
integrou ainda uma acdo de solidariedade de apoio a criancas e familias em Cabo Verde,
desafiando os participantes a contribuir com material escolar e bens alimentares enlatados. A
iniciativa contou com a adesdo de centenas de participantes, entregues a entidades locais
parceiras.



A edicdo de 2025 reforca o papel do Pensar Maior enquanto plataforma de alinhamento
estratégico e partilha de conhecimento na Fidelidade, promovendo a proximidade entre os
diferentes publicos do Grupo e consolidando a visdo para o futuro.

Para mais informacdes:

André Vaz Canério | andre.vaz.canario@fidelidade.pt | 919 230 961
Pedro Choi Martins| pedro.silva.martins@fidelidade.pt | 916 528 356
Inés dos Santos | ines.dossantos@h-advisors.global | 93 973 31 02
Liliana Silva | Liliana.silva@h-advisors.global | 93 974 31 11

Sobre a Fidelidade

Fundada em 1808, a Fidelidade é a seguradora lider de mercado em Portugal, nos ramos vida e ndo vida, com uma quota de
mercado de 30,2% em 2024. A Fidelidade esta presente em 14 paises, em 4 continentes, e apresentou em 2024 um
crescimento global dos prémios de 18,5%, para 6.1 mil milhdes de euros.

Aagéncia de notacdo Standard & Poor’s (S&P) classifica a Fidelidade com a avaliagdo ('rating') “A (ICR)” e “A (FSR)” com outlook
estavel, fundamentando a atribuicdo da classificagdo com a diversificacdo geografica do grupo, capitalizagdo sélida, qualidade
e equilibrio do portefdlio de negdcios e o desempenho financeiro consistente. A agéncia de notagdo Fitch classifica a Fidelidade
com a avaliagdo ('rating') "A+ (IFS)" e "A (IDR)" com outlook estavel, uma das notagGes mais elevadas no panorama empresarial
nacional, destacando de forma positiva o perfil muito sélido da empresa, a robustez da sua capitalizagdo, o forte desempenho
financeiro, a rentabilidade, bem como o menor risco do portfélio de investimentos da Fidelidade.

Com 2,4 milh&es de clientes em Portugal e mais de 9,8 milhdes em todo o mundo, a Fidelidade conduz a sua atividade através
de uma abordagem “Customer Centric”, recorrendo a uma rede de distribui¢do e canais de elevada dimensdo e capilaridade,
gue garante aos consumidores uma experiéncia integrada e personalizada, independentemente do canal utilizado.

A Fidelidade é guiada por valores que a definem desde sempre: experiéncia, inovagao, superacdo e proximidade e, ja este ano,

foi reeleita Escolha do Consumidor na categoria de “Seguradoras”,
Portugal.

Marca de Confianga” e Seguradora mais Reputada em

Com a sustentabilidade no core do seu negdcio e a visdo de preparar o futuro, a Fidelidade assume o compromisso em ser um
promotor de mudanga de comportamentos na sociedade, consciencializando para o papel e impacto de todas as pessoas na
adogdo de comportamentos mais sustentaveis. Esta atuagdo materializa-se também numa politica de Responsabilidade Social,
consubstanciada no Programa Fidelidade Comunidade, através do qual o Grupo Fidelidade contribui para o fortalecimento do
setor social, focado nas areas do envelhecimento, prevengdo em satde e inclusdo de pessoas com deficiéncia ou incapacidade.

www.fidelidade.pt
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