
 

 
Fidelidade assina contrato com o Banco de Portugal para 

venda de imóvel em Entrecampos 
  

Lisboa, 2 de maio de 2025. A Fidelidade, através da sua subsidiária Fidelidade - Property Europe, 

SA., assinou hoje com o Banco de Portugal o contrato-promessa de compra e venda de um dos 

edifícios nos terrenos da antiga Feira Popular em Entrecampos.  

O imóvel tem uma área bruta de construção de cerca de 32 mil metros quadrados e um valor de 

venda de 191,99 milhões de euros, com a concretização final da transação prevista para o final de 

2027.  

Para a Fidelidade, o projeto de EntreCampos, localizado nos terrenos da antiga Feira Popular, 

representa uma visão revitalizadora daquela área central de Lisboa. EntreCampos foi distinguido 

como “Best New Mega Development” nos MIPIM Awards 2025, um prémio que reconhece a sua 

abordagem inovadora e sustentável ao desenvolvimento urbano.  

Concebido para se fundir com a cidade, EntreCampos promove a integração da comunidade local 

através de zonas de passagem e espaços públicos inseridos na malha urbana. Com amplas áreas 

verdes que fomentam a biodiversidade, o projeto valoriza a qualidade de vida e cria uma nova 

centralidade que articula habitação, trabalho e lazer. Além disso, alia eficiência energética ao uso 

pioneiro da geotermia e beneficia de uma localização privilegiada, num dos pontos de Lisboa mais 

bem servidos em termos de mobilidade. 

 

Venha descobrir EntreCampos - Entrecampos 

 

 

Para mais informações: 

André Vaz Canário | andre.vaz.canario@fidelidade.pt | 919 230 961 

Inês dos Santos | ines.dossantos@h-advisors.global | 93 973 31 02 

Liliana Silva | Liliana.silva@h-advisors.global | 93 974 31 11 

 

Sobre a Fidelidade 

Fundada em 1808, a Fidelidade é a seguradora líder de mercado em Portugal, nos ramos vida e 

não vida, com uma quota de mercado de 30,2% em 2024. A Fidelidade está presente em 14 

países, em 4 continentes, e apresentou em 2024 um crescimento global dos prémios de 18,5%, 

para 6.1 mil milhões de euros. 

A agência de notação Fitch classifica a Fidelidade com a avaliação ('rating') "A+ stable (IFS)" e "A 

stable (IDR)", uma das notações mais elevadas no panorama empresarial nacional, destacando de 

forma positiva o perfil muito sólido da empresa, a robustez da sua capitalização, o forte 
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desempenho financeiro, a rentabilidade, bem como o menor risco do portfólio de investimentos 

da Fidelidade. 

Com 2,4 milhões de clientes em Portugal e mais de 9,8 milhões em todo o mundo, a Fidelidade 

conduz a sua atividade através de uma abordagem “Customer Centric”, recorrendo a uma rede 

de distribuição e canais de elevada dimensão e capilaridade, que garante aos consumidores uma 

experiência integrada e personalizada, independentemente do canal utilizado.  

A Fidelidade é guiada por valores que a definem desde sempre: experiência, inovação, superação 

e proximidade e, já este ano, foi reeleita Escolha do Consumidor na categoria de “Seguradoras”, 

“Marca de Confiança” e Seguradora mais Reputada em Portugal. 

Com a sustentabilidade no core do seu negócio e a visão de preparar o futuro, a Fidelidade assume 

o compromisso em ser um promotor de mudança de comportamentos na sociedade, 

consciencializando para o papel e impacto de todas as pessoas na adoção de comportamentos 

mais sustentáveis. Esta atuação materializa-se também numa política de Responsabilidade Social, 

consubstanciada no Programa Fidelidade Comunidade, através do qual o Grupo Fidelidade 

contribui para o fortalecimento do setor social, focado nas áreas do envelhecimento, prevenção 

em saúde e inclusão de pessoas com deficiência ou incapacidade. 

www.fidelidade.pt 
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